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Jallericorrenze approvate dall’Onuanovita come il Pasta Day, le occasioni simoltiplican

Un calendario peril marketmg

Giornate mondlah faro sui brand, da usare con giudizio

DIANTONIO RANALLI

iornate per ricordare
temi ed eventi signifi-

cativi,che Possono d1-
ventare un’

spond di valori e
principi, ma «& anche vero che
T'uso eccessivo di tali occasio-
ni negli ultimi anni ha portato

CorT

e per iniziative di marketing
ei brand. Stiamo parlando

guenza molte di queste gior-
nate passano mossmate dnl

elle note «Giornate di
»che si svolgono praticamen-
# quasi tutti i giorni. Ne esi-
tono di tutti i tipi: da quelle
edicate ai temi sociali finoal-
: giornate volte a celebrare
articolari prodotti, come la
astaola pxzza

Sempre piu spesso queste
iornate sono un’occasione

hiotta per le aziende, per par- .

colari promozioni 0 momen-
|di comunicazione. «Le gior-

ate mondiali, o internaziona-
, S0no ricorrenze approvate

all'Organizzazione delle Na-
mUmte che si ripet

grande pubbli
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inutile

-enai-
ilizzare gwerm e mttadmx

ogni anone di marketmg ad
llegata»

n
presxdente dell‘Assoqu—
me italiana sviluppo marke-
Massimo Giordani,
L‘inhento @ quindi di offrire a
eterminati temi visibilita glo-
ale, coinvolgendo il maggior
umero e di persone
1tuttiipaesi. L elenoo ufficia-
»delle giornate mondiali & di-
ponibile sul sito delle Nazio-
1 Unite che, al momento, ne
ita circa 150. Alcune di esse
veromolto fe co-

Accanto a quelle consoli-
date, esistono Giornate isti-
tuite per esempio dall'Unione
Europea (come la Giornata
dellaMumca,xl21g1ugno),op—
pure da singole organizzazio-
ni di produttori (come il World
Pasta Day, il 25 ottobre, isti-
tuitonel 1996 in occasione del
World Pasta Congress a Ro-
ma). Per Paolo Lucei, mana-
ging director di MLD Enter-

ieta di servizi
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peril n del li

q‘s,

la data le dei ri fe-

e giornate tematiche istitu-

zionali, come la giornata del-
la pasta o il Banana Day sono
un veicolo di comunicazione
ad elevata diffusione, e credo
che la crescita in numero e ca-
tegoria sia una risultanza del-
1a loro efficacia. Generalmen-
te, I'obiettivo & di attirare I'at-
tenzione di un vasto pubblico
suun determinato tema, o pro-
dotto, e quindi si tratta di
un’efficacia che deve essere
misurata con il metro della co-
municazione, non con quello
delle vendite». Lucci ricorda
alcune giornate legate al mon-
do dell'entertainment: Star
Wars ha definito nel 4 maggio

steggiamenti, a causa dell’as-
sonanza di «May the Force
(Be With You)» con May 4th.
Stessa strategia seguita da
Nintendo con Super Mario,
per cui il 10 Marzo diventa il
«Mar10 Day», giorno in cui ad
esempio Bloomingdale’s crea
vetrine e corner tematici con
il merchandising del perso-

corso del tempo & stato via vi
sostenuto dall'industria disco

grafia.

«I1 Record Store Day», ricor
da il ceo della Fimi, Enzc
Mazza, <ha avuto il pregio d
riportare l'attenzione verso

egozi specializzati in tutto i

mondo eoghendo soprattuttc
1 le dell: ﬂ

favor

presadel vinile».

Dunque, questi appunta
menti possono rappresenta
re grandi opportunita o clamo
rosi bluff, come spiega An
drea Camaiora, esperto ir
reputation management, cec
del gruppo The Skill. «Non ba
sta», spiega Camaiora, «indi
re una giornata o promuover¢
un appuntamento di maggio
re o minore rilievo perché ci¢
si trasformx in que]lo che do

d

appmfondlmento incontro
confronto, su un dato tema
settore, o prodotto. Che si trat
tidi marketing o comunicazio
ne cid che non pud pil essere
eluso & che non si pud minima:
mente prescindere dai conte
nuti. Anche I'adesione a que:

naaxmoGoogleMapscaratw ste giornate da parte delle
‘fl-mmm degliitinera- aziende non pud tradursi ir
SuperMarioKart. Un  iniziative di facciata. Mercatc

W?“‘? cheé partito dalbasso, e stakeholder richiedono ap:
poi, il Record Store Day, ap-  procei convinti_da parte d
PO i b de o orga ioni, tale
sodainegozidi dischiindipen- per cui la partecipazione alle

denti (in genere il terzo saba-
to del mese di aprile) e che nel

giornata x oy abbia un senso»
———© Riprodusione riservato—§

zione in memoria delle vitti-
me dell’'Olocausto, o I'8 mar-
zo, Giornata internazionale
della donna, altre decisamen-
te meno, come il 20 aprile,
Giornata della lingua cinese,
o il 9 ottobre, Giornata mon-
diale della Posta. Oltre alle
glomaumondnhuﬁmlmen-

la naauta di numemse altreri-
correnze, non validate da enti
statali o organizzazioni inter-

ha creato una certa confusio-
ne nella loro comunicazione,
che & stata tuttavia ampia-
mente adottata all'interno del-
le strategie di marketing di
molte aziende».

Secondo Giordani, pud
essere utile sfruttare le gior-
nate mondiali come trampoli-
no di lancio per la promozione
di un brand o di un prodotto, a
patto che esista un'autentica

Dan]ohn prosegue nel pumo europeo e apre a Londra

L'interno del nuovo store londinese del marchio
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