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PROGRAMMA

Evento organizzato dalla Delegazione regionale
A.l.S.M. del FVG e dal Gruppo Comunicatori
Pubblicitari del FVG, sotto I'egida degli Organi
Direttivi nazionali, con il Patrocinio del Comune di
Palmanova e della CCIAA Camera di Commercio
Industria, Agricoltura e Artigianto di Udine.

PRESENTANO

Giuseppe Carlini
Delegato Regionale A.l.S.M. del FVG

Francesco Granbassi
Coordinatore Regionale Comunicatori Pubblicitari del FVG

INTRODUCE

Giovanni Da Pozzo
Presidente Camera di Commercio di Udine

Francesco Martines
Sindaco della Citta di Palmanova

RELAZIONE INTRODUTTIVA

COME INTERPRETARE GLI SCENARI E REALIZZARE LE
STRATEGIE PER PROMUOVERE UNA REALTA
IMPRENDITORIALE DI SUCCESSO

Giancarlo Cervino

Presidente A.LS.M. - CEO CINFIS Lugano

TESTIMONIANZE DI SFIDE
IMPRENDITORIALI INNOVATIVE

LA TRASFORMAZIONE DIGITALE:

NUOVE FRONTIERE TRA BUSINESS INTELLIGENCE
E RELAZIONE CON | CLIENTI

Tiziana Pittia

Amministratore Espressione srl

NUOVE FRONTIERE DELLA LOGISTICA NEL WEB:
“AD UN CLICK DI DISTANZA ...”

Antonio Margoni

Presidente Media Consultants

Ferdinando Aldé

Direttore generale di Media Consultants

CONTRIBUTI SULLE TECNICHE INNOVATIVE
DI MARKETING E DI DISTRIBUZIONE

LE NUOVE FRONTIERE DELLA DISTRIBUZIONE
Marco Cappellin
Direttore Commerciale Moroso spa

“DALLA SHARING ECONOMY ALLINTERNET DELLE COSE

QUALE FUTURO PER IL MONDO DEL LAVORO?”

Massimo Giordani

Digital Strategist, Docente a contratto presso I'Universita di Torino
Vice Presidente A.l.S.M.

DIBATTITO TRA | RELATORI E | PARTECIPANTI

COORDINAMENTO A CURA DI:

Giuseppe Carlini
Consulente di Direzione Aziendale Ditta Individuale
M.C. Management Consulting
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INFO

PREMESSA

Uno studio di Ambrosetti, presentato al Forum di
Cernobbio il 5 settembre 2016, stima per I'ltalia una
crescita di consumi, redditi e valore aggiunto di circa
i 2% nei primi tre anni.

La ricerca misura I'impatto di Jobs Act, riforma della
Pubblica amministrazione, del sistema bancario e
della riforma Costituzionale sulla competitivita, sul
funzionamento del sistema ma anche su cultura e
innovazione e su orgoglio ed appartenenza.

In generale, la previsione & che nel breve periodo (fra 1 e 3
anni) i redditi aumenteranno fra I'1,7% e il 2,8%, i consumi
fral'1,4% e il 2,4% e il valore aggiunto fra I’'1,9% e il 3,4%.

Nel lungo periodo (5-10 anni) le percentuali aumenteranno
fino al 5,2% per i consumi e al 5,6% per i redditi.

Tratto da: “Riforme, la grafica della crescita © ANSA/Ansa” Fonte Studio Ambrosetti

Prendendo spunto anche da questa analisi sullo

scenario economico italiano, traguardato nel contesto
internazionale, la XIN edizione di marketing.innova~ svolgera
la propria missione di analizzare i fattori strategici del
rilancio post Brexit, attraverso le esperienze di imprenditori,
professionisti del marketing e della comunicazione
pubblicitaria, dirigenti industriali e docenti universitari
italiani.

’Evento marketing.innova nato nel 2006 con InnovAction,
il Salone della Conoscenza, delle idee, dell’innovazione

al servizio delle imprese, si & svolto fino al 2008 all’interno
del quartiere fieristico di Udine Fiere.

Dal 2009 al 2015 & stato promosso ed ospitato dalla
Sezione Marketing e Comunicazione del gruppo Terziario
Avanzato di Confindustria Udine.

Dal 2016 inizia il terzo periodo con la collaborazione di
Enti Pubblici e Associazioni Professionali nazionali per
portare sul territorio regionale le testimonianze sulle
migliori prassi e sugli scenari socioeconomici possibili

a breve-medio termine.

OBIETTIVI

e Fornire un quadro generale sulle iniziative imprenditoriali
di successo nazionali e regionali

e |llustrare risposte “concrete” per affrontare le situazioni
future che si potranno presentare in Italia con I'obiettivo
di promuovere il consolidarsi del rilancio socio
economico sia nazionale che locale

[ PARTECIPANTI POTRANNO

1. aggiornarsi sulle tecniche di successo su settori e
mercati per promuovere/consolidare la ripresa e limitare
gli effetti causati dalla disoccupazione e dalla propensione
non positiva verso i consumi

2. confrontarsi sulle strategie per promuovere e governare
la ripresa possibile
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REGISTRAZIONE

(ENTRO GIOVEDI 6 OTTOBRE 2016)

* NOME

* COGNOME

* AZIENDA

* TELEFONO

* E-MAIL

MESSAGGIO

I:l INFORMATIVA PER LA TUTELA DELLA PRIVACY*

Ai sensi e per gli effetti del D. Lgs. n.196/2003 sulla Privacy, Autorizzo
che i dati personali acquisiti con la presente scheda vengano trattati in
forma cartacea, informatica e telematica per finalita interne di A..S.M.
Associazione ltaliana Sviluppo Marketing e potranno essere comunicati
ad altre societa per finalita non a scopo commerciale.

PER INFORMAZIONI E REGISTRAZIONI

A.l.S.M.

Associazione lItaliana Sviluppo Marketing
tel. 02 77790415

info@aism.org / www.aism.org

Delegazione A.l.S.M. Friuli Venezia Giulia
tel. 0432 507291
delegazione.fvg@aism.org

email: marketing.innovafvg@gmail.com
facebook: /marketing.innovafvg
twitter: @mktinn
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