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Perché Grandi Eventi Podistici Internazionali?

 Sportin crescita....con un TARGET ideale!

Statistiche alla mano la corsa e lo sport piu in crescita degli ultimi anni, sia a
livello globale che nazionale.

Come territorio inoltre raggiungiamo il TARGET ideale, ovvero una
promozione verso coloro che praticano il TURISMO SPORTIVO.....con un’eta
media di oltre 40-45 anni e quindi una capacita di spesasmedio-alta.

e Eventi GREEN /

Abbiamo puntato su eventi'GREEN, cercando di far vivere il Lago Maggiore
senza auto....con il solo rumore dei passi di migliaia di podisti che ogni anno
scelgono i ns eventi.

Durante la corsa siamo tutti uguali...di varia estrazione sociale, ma il valore
~principale e che la corsa e uno sport pulito, positivo...che non vede mai
esasperazione....esempio per tutti, ma soprattutto da promuovere verso le
nuove generazioni! "




CASE STUDY
* LagoiMaggiore Half Marathon
* Lago Maggiore Marathon

Dal 2008 abbiamo fatto correre, scoprendo il nostro territorio a:
22.281 RUNNERS
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Statistiche LMHM - 1

DATO

Nazionalita Rappresentate
Partecipanti Stranieri
% Partecipanti Stranieri

Partecipanti Regione Piemonte

~| % Partecipanti Regione Piemonte

3 Partecipanti Altre Regioni

% Partecipanti Altre Regioni

Iscritti LMHM

® Arrivati LMHM

Presenze Turistiche (dati organizzazione)

Strutture Convenzionate (dati organizzazione)
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a & a
19 30 57,39%
103 175 69,90%
6,24% 7,71% -
616 794 28,90%

37,33% 34,98% -
891 1.217 36,59%
54,00% 53,61% -
1.650 2.270 37,58%
1.453 1.992 37,10%
31 76 145,16%

6 14 133,33%

X

S
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o

3 = £
S = a
30 33  10,00%
175 263 50,29%

7,71% 10,87% -
794 791 -0,38%
34,98% 32,70% -
1.217 1.280 5,18%
53,61% 52,91% -
2.270 2.419 6,56%
1.992 2.089 4,87%
76 92 21,05%

14 18 28,57%

Differenza %

2010
2011

33 30 -9,09%

263 115 -56,27%
10,87% 4,63% -

791 964 21,87%
32,70% 38,84% -
1.280 1.324 3,44%
52,91% 53,34% -
2419 2482 2,60%
2.089 2.219 6,22%

92 Pl 40,22%

18 19 5,56%
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Statistiche LMHM -2
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Nazionalita Rappresentate 30 24 -20,00% 24 28 16,67% 28 31 10,71% )
Partecipanti Stranieri 115 111 -3,48% 111 106 -4,50% 106 110 3,77%
% Partecipanti Stranieri 4,63% 7,01% - 7,01% 4,66% - 4,66% 4,80% -
Partecipanti Regione Piemonte 964 683 -29,15% 683 1.059 55,05% 1.059 1.192 12,56%
= - % Partecipanti Regione Piemonte 38,84% 43,15% - 43,15% 46,53% - 46,53% 51,96% -
~ Partecipanti Altre Regioni 1324 789 -40,41% 789 1.111 40,81% 1.111 1.302 17,19%
% Partecipanti Altre Regioni 53,34% 49,84% - 49,84% 48,81% b5 56,76% -
= Iscritti LMHM 2.482 1.583 -36,22% 1.583 2.276 43,78% 2.276 2.294 0,79%
= = Arrivati LMHM 2.219 1.404 -36,73% 1.404 1.995 42,09% 1.995 2.107 5,61%
— Presenze Turistiche (dati organizzazione) 129 140 8,53% 140 136 -2,86% 136 (5139 23,53%

' Strutture Convenzionate (dati organizzaz

ione) 19 22 15,79%% 22 22 0,006 22 25 13,64%




Statistiche LMM
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DATO 3 3 3
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Totale Iscritti Gare LMM (42K/33K/21K/21K+21K) 1.219 1.528 25,35% 1.528 2.225 45,62% 2.225 2.355 5,84%
Partecipanti First Timers m

Nazionalita Rappresentate 16 23 43,75% 23 39 69,57% 39 36 -7,69%
Partecipanti Stranieri 43 115 167,44% 115 193 67,83% 193 [ERIAS

% Partecipanti Stranieri 3,53% 7,53% 113,36% 7,53% 8,67% 1,15% 8,67% 22,76% 14,09%

Partecipanti Regione Piemonte 517 452 -12,57% 452 691 52,88% 691 711 2,89%

% Partecipanti Regione Piemonte 42,41% 29,58% -30,25% 29,58% 31,06% 1,48% 31,06% 30,19% -0,87%

Partecipanti Altre Regioni 656 967 47,41% 967 1.224 26,58% 1.224 1.108 -9,48%

% Partecipanti Altre Regioni 53,81% 63,29% 17,60% 63,29% 55,01% -8,27% 55,01% (YA -7,96%
Iscritti 42K 865 791 -8,55% 791 786 -0,63% 786 619 -21,25%
Arrivati 42K 730 667 -8,63% 667 661 -0,90% 661 535 -19,06%

Iscritti 33K 0 165 0,00% 165 529 220,61% 529 SLYA 22,31%
Arrivati 33K 0 154 0,00% 154 486 215,58% 486 583 19,96% '
= Iscritti 21K 0 398 0,00% 398 760 90,95% 760 1.013

~ = Arrivati 21K 0 359 0,00% 359 681 89,69% 681 881 29,37%
—scritti 21K+21K 354 174 -50,85% 174 150 -13,79% 150 76  -49,33%
Arrivati 21K+21K 312 160 -48,72% 160 136 -15,00% 136 66 -51,47%
Presenze Turistiche Strutt.Convenzionate (dati organ.) 89 118 32,58% 118 204 72,88% 204 m
=_S;t_rit31re Turistiche Convenzionate (dati organ.) 32 27 -15,63% 27 22 -18,52% 22 18 -18,18%
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STRUMENTI DI PROMOZIONE

. mmé su riviste internazionali settore RUNNING

1 DISTANCE RUNNING (trimestrale — Tiratura 450.000 copie/anno) — Magazine in lingua inglese
1 1 Pagina Intera numero GEN/FEB/MAR - APR/MAG/GIU - OTT/NOV/DIC

L] ] \ [ ] . L] ] 4
* Pubblicita su riviste nazionali settore RUNNING -
4
CORRERE (mensile — Tiratura 80.000 copie/mese — Lettori 240.000/mese) ,

e

2 Pagine Intere
6 Mezze Pagine

RUNNERS WORLD ITALIA (mensile//ﬂratura 60.000 copie/mese — Lettori 200.000/mese)
2 Pagine Intere %
6 Mezze Pgéine

= @ité su quotidiani e settimanali nazionali //

— _(-/’:7 . . . . . . . . .
- Spazi p@@ﬁ'ﬂﬁu guotidiano La Stampa e settimanale Eco Risveglio in occasione degli eventi.

—_— = - [ T—

LE T

e

—

"+ Siti WEB Eventi

Siti dedicati ad ogni singolo evento in lingua ITA e ENG. N\
- P‘e,r:j‘_J:g.Q_{lGSJIe lingue disponibili passeranno da 2 a 15 per poter offrire gli eventi anche ai Paesi emergenti.




icita Televisiva
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bblicitaria sullwtiman x lenti gli eventi.
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STILE C
Trasmissione dei servizi di ne e post evento sulla maggior parte delle emittenti locali del nord Italia

- . 9

RADIO LOCALI _
ampag itaria sulle tre/Settima edenti agli eventi radio territoriali.

n campagne a liv 7
Radio Deejay.

ra la promozior _
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a costo zero!



podistiche

rt PR r una mi ggi promozionali in occasione di
manlfesta2|on| Nazionali ed Internazionali d| promuovere ins eventi ed il territorio.

resso i vari SPORT EXPO ¢ partecipanti ed accom‘p.gpatorl che ritirano il proprio
pettorale di partecipazione.

istato e solitamente

I cca. 3X2m ed e operativo per I'intero week-end di gara.

A : pio siamo presenti
_

- - Maratona Roma 12.000 Partecipanti #
- aratona Praga 9.000 Partecipanti

ezza Maratona Garda 4.200 Partecipanti ‘
Maratona Firenze 8.600 Partecipanti
Mezza Maratona Romaostia r 1 Partecipanti
Maratona Reggio Emilia ) Partecipanti
‘ : Partecipanti
Partecipanti
Partecipanti

Partecipa
Partecipant (

~ Partecip

Partecipanti —‘——i

G




RICADUTE
Economiche e Promozionali

Ricaduta economica - strutture alberghiere

La 47 edizione della Lago Maggiore Marathon dello scorso 19.10.2014 ha
visto ben 458 persone soggiornare nelle strutture ricettive convenzionate
con I'evento LMM. Altrettante persone, a ns avviso un numero nettamente
maggiore, ha soggiornato presso altre strutture che in qualche caso aprono
appositamente per la manifestazione andando di fatto ad allungare la

stagione turistica. J

Ricaduta economic;/- strutture ristorazione

Eventi di questa portata, con oltre 2.300 partecipanti ed almeno un numero
equivalente di accompagnatori, sono in grado di assicurare importanti
introiti durante il week-end della manifestazione. /

- A questo scopo Sport PRO-MOTION A.S.D., in collaborazione ai Comuni di
Verbania e Stresa, propone ai partecipanti un menu convenzionato in cca
25-30 locali aderenti all’iniziativa.




ta economica - Fornitori Servizi

WRO—MOTION A.S.D. da sempre sceglie i propri fornitori, se

. disponibili sul territorio, dando loro la priorita sulle varie forniture legate
agli eventi (produzione materiali pubblicitari, battelli, service luci/suono
etc.).

In termini economici possiamo quantificare questa cifra in cca. -
80.000,00 €/anno.

Ricaduta economica — Associazioni e Personale

Sport PRO-MOTION A.S.D. collabora con varie Associazioni locali che

forniscono supportoyﬁganizzativo e si avvale della collaborazione dei
suoi socii di altre persone per i tanti impegni legati all'organizzazione
degli eventi.

In termini economici possiamo quantificare questa cifra in cca. /

30.000,00 €
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a Promozionale ==

-MOTION A.S.D. ha voluto swdalm guando cque il ns prog la 17
aggiore Half Marathon, dare un taglio Internazionale ai ns eventi.

f’_Sia LMHM che LMM sono riconosciuﬁmo parte dei calendari di:

Associazione Int.le Atletica Leggera
Fe‘azione Nazionale Atletica Leggera
Associazione Int.le Maratone e corse su strada.

Di quest ciazione fanno parte 380 gare nel mondo che fanno
promozione reciproca per far crescere il movimento a livello globale.

La promozione che riusciamo a realizzare tramite gli eventi podistici*anizzati e qualcosa
di tangibile e supportato dal numeri che vedono una costante crescita sia del numero di
partecipanti che del livello di«brand recognition» degli eventi e del territorio.

posit

ancora ta Issimo da fare, ma a noi piace vederlo sotto Iaspetto

de pot ncora inespresso che ci deve dare fiducia nel
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