PREMESSA

Lo scenario italiano, traguardato nel contesto europeo e dell'area MENA
(Medio Oriente e Nord Africa), all’interno del quale si celebrera la 92
edizione di marketing.innova puo essere a grandi linee definito :

A livello culturale stiamo assistendo:

o allaradicalizzazione dello scontro tra la cultura conservatrice che persiste
in Europa e nei paesi dell’Area MENA e le istanze giovanili e progressiste
tese al cambiamento;

o alla radicalizzazione della contrapposizione tra fazioni religiose e tra le
culture islamiche e cristiane.

Alivello sociale stiamo assistendo:

o alle tensioni in Europa e in ltalia per la perdita generalizzata di posti
di lavoro aggravata dalla mancanza di opportunita per i giovani che si
affacciano sul mercato del lavoro;

o alle agitazioni, ai disordini e alle guerre civili e tra popoli, soprattutto in
Medio Oriente, provocate dall’instabilita politica e da quella economica
conseguenti alle “rivoluzioni” successive alla primavera araba, alle
misure restrittive dettate dalla Troika ai Paesi Europei, al conflitto
Israeliano — Palestinese e allo scontro tra Russia e Occidente sul controllo
del territorio ucraino.

Alivello economico stiamo assistendo:

o all’evoluzione della fase di “recessione tecnica” che con I' “inflazione
reale” tendente ancora alla “deflazione a macchia di leopardo” per
il perdurare del mancato rilancio dei consumi, ci sta vedendo passare
dalla stagflazione della 3~ Grande Depressione, al perdurare di una
situazione che alcuni definiscono come la continuazione della 3~ guerra
mondiale;

e alla perdurante speculazione dei mercati delle commodities e di quelli
finanziari nei riguardi di tutti i paesi europei e medio orientali con
intensita diverse a seconda dei consumi globali;

e al consolidarsi del processo verso la 3/ Rivoluzione Industriale con tutti
i costi e benefici.

IN SINTESI: inadeguatezza generalizzata dei tassi di crescita con forti tensioni
sociali e guerre locali come caratteristiche a breve del teatro del Mediterraneo,
dell’Europa Orientale, del Medio Oriente e dell’Asia medio orientale.
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Evento organizzato dal Gruppo regionale TP e dalla Delegazione regionale AISM del
FVG, sotto I'egida degli Organi Direttivi nazionali, promosso dalla Sezione Marketing
e Comunicazione del Gruppo Terziario Avanzato di CONFINDUSTRIA UDINE.
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