Il marketing
necessario
per uscire
dalla crisi

Ha registrato un buon suc-
cesso 1a quarta edizione del con-
vegno “Marketing innova” i cui
numerosi interventi, quest'anno,
hanno cercato di capire e spiegare
comela gestione di unacrisi socio
econormica globale, senza prece-
denti, possa essere affrontata con
successo. Attraverso gli interventt
di nuwmerosi imprenditori di suc-
cesso, fra i quali Alessandro Cal-
ligaris, Stefano Petris, Edi Snai-
dero e Giovanni Cadamuro, du-
rati complessivamente olire quat-
tro ore, il convegno non & riuscito
a risolvere compiutamente la
questione della gestione della cri-
si socio economica, ma ha con-
fermato che da un lato I'impren-
ditoria sa essere vincente guando
ascolta, interpreta, innova e co-
munica, dall'altro i professionisti
del marketing rappresentano, an-
cor pili che dopo 1a crisi del 29, 1a
struttura culturale e tecnica che é
in grado di imodulare 'offerta in
modo vincernte e sostenibile. s
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