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*Cio di cui findustria ha bisogno & noto da tempo. Sarebbe ASSICURAZIONI&
I principalj rami dunque ora che chi ha ricevuto gueste richieste non continuasse L FI\I ANZA
assicurativi a ripeterci ‘fateci richieste’, ma si adoperasse finalmente per | ZREL AZIONE CON L

operare in maniera virtuosa™. £ quanto ha sottolineato Alberto Bl ‘s irReATO NAZIONALE

Toffolutti, alla settima edizione di marketing.innova. L'incontro, §|  ED INTERNAZIONALE
dedicato al tema di come “Promuovere la ripresa economica e : S

sociale — Le strategie di breve e medio periodo per il rilancio
della crescita in ltalia®, & stato organizzato dal Gruppo regionale
TP e dalla Delegazione regionale AISM del FVG, sotto Pegida
. degli Organi Direttivi nazionali, e promosso dalla sezione
Regione Marketing e Comunicazione del Gruppo Terziario Avanzato di
Friuli Venezia Giulia  Confindustria Udine. “Sefte edizioni ed un pane! tecnico cosl
qualificato sono la conferma — ha aggiunto Tofolutti — di
ur'iniziativa diventata oramai punto di riferimento nhon solo per

News finanziarie gl operatori del marketing e della comunicazione”. “In origine Convenzmne
I'obiettivo dell'edizione di quest'anno era quello di approfondire
la conoscenza di quali siano i mercati in grado di offrire ancora t¢r1 itoriale R.C.
. prospettive di crescita. Oggi come oggi, invece, penso - spiega a - Auto
Country List del margine Giuseppe Carlini, Consulente di Direzione M.C. || e polizze della

forfaiting Management Consulting e Delegato Regionale AISM e mermbro _ famlg}]a

Collegio Probiviri nazionale TP — che sia pill importante capire SR

quale futuro a breve termine si profili per il manifatiuriero & il

terziario e, di conseguenza, anche per il marketing la cui e
funzione rimane centraie nelle strategie d'impresa”, territoriale

progetto Salute

Associati

. ‘Convenzione

Comunita Europea
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5 BEARKETING B INNOVAZIONE.
Prima strategia? il web

«C'® un tambio di paradigma-nel funzionamento
del mondo ed & necessarlo che ariche il Nordest at-
t un cambiamento radicales. Ha patfato in modo
. -molto diretto | prof. Flavio Pressacco, oidinario di -
miatematica finanztarla deli'Universita di Udine, nel
suo intervento in accasione i Marketing.innova, £ -
.Questo i’appuntamento anpuale per gli operatori del~
marketlng e della comunicazione glunto ormai alla |
. ‘sua settima-edi- .-
- " - Zioné, “svoltost
T . venerdl'8 giugno
. a paimo Torria-
ni e dedicato
quest’anno a co- -
me «Promuovere
la ripresa econo-.
ica e sociale~ .
Lestrategiedl. |
breve e medio. penodo per Hl ifancio delta crescita in
ttalian, 1l convegne 2 entrato nel vivo proprio con fa.
-relazione di Pressacco che ha evidenziato come ogdi
;la componente gel!a viclnanza territoriale del siste- : :
ma produttive’ mapifatturiero sia stata superatae fa -
globahzzazrone imponga di operare a fivelle di filiera
~anche molto lontano da casa, «il cambio di paradig-:
“ma costringe anzitutto a passare dal distretto afla fi- -
“liera ~ ha affermato Pressacco - Certo il distretto &
Istato un’ esperienza. straordinaria che ha fatto cono-
+* scere il Nordest in utto Il monde, ma & Un modelio
di sviluppo industriale che non pubd pill funzionare. E
poi bisogna cambiare passo, piesidiando il settore. .
Heibeni stramentali, che & pit facile da esportare,
anznche il settare del prodotto, e continuare a pun-<
taré a quello dei servizis. fl convegno & proseguito
con duepositive testimonianze imprenditoriali: la .
. prima a cura di Antonio Monino, presidente del'Am-
- ga; la seconga di. Riccardo Snidar, amministratore-
* . delegato di Labiotest e Lod in rappresentanza del

_Gruppo Luci. Nell‘'vitima parte-dell’'evento, Invece,
sono intervenutt alcuni professionisti del marketing’

e della comupicazione, Attraverso la presentaziong
di interessanti case history, Nicola Bruno, Seo mana-

- ger Slte by Site sil, ha rimarcato I'importanza-strate-

- gica del web e la pervasivith dei soclal media come
nuevi strumenti.di i comunicaziohe, mentre Luca En-

- 7o Guastinl, strategic e creative planner di The Ring
Stle presldente del consiglio nazionale TP, ha sotto-

' _]meato quanto la sinergia dei mezz online e offline
sia indispensablle nell'elaborazione di una strategia
di comunicazione efficace, Iy chiusura Cristina Fon-
zar, consulente di Next.ex, & intervenuta sul tema _
della consulenza internazionale: di marketing € co-

_ municazione in periedo di crisi' stutturale, «E im-
pensabile credere che le azlende possano sopravw-
vere semphcemente rivelgendosi al mercati pil vick
ni e pili comodi. Le imprese-devono aprirsi al merca-
to globale perche la competizione & globales.

~ Sievia MARCQM




