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Luci: questo Paese arrugginito
¢ uno zaino troppo pesante

«Ci portiamo sulle spalle lo zai-
no sempre piu pesante di un
Paese arrugginito, con una
macchina amministrativa che
costa sempre di pil1 ed & sem-
pre meno efficiente. Né la fi-
nanza creativa € stata una ri-
sposta valida e duratura nel
tempo. E’ invece il manifattu-
riero a creare valore aggiunto e
lavoro. Poniamo pero le basi
perché le nostre imprese pos-
sano lavorare e siano competi-
tive. Serve anche coerenza di
comportamenti. C’e la necessi-
ta di un forte recupero a tutto
campo di responsabilita ed eti-
ca. La sfida non ci deve spaven-
tare. Dobbiamo continuare a

credere in quello che faccia-
mon».

Sono parole pronunciate da
Adriano Luci, presidente di
Confindustria Udine, ieri po-
meriggio a palazzo Torriani
durante l'ottava-edizionedi
marketing.innova. «Un’inizia-
tiva meritevole — ha aggiunto —
perché contribuisce a creare
una cultura sulle tecniche di
marketing che diventano una
leva sempre pil importante a

disposizione delle impresa

specie in questi momenti diffi-
cili. E’ risaputo che siamo bra-
vi a fare i prodotti, meno a co-
municare quello che sappia-
mo fare. Le tecniche innovati-

ve del marketing ci possono of-
frire un aiuto concreto a rela-
zionarci nel modo corretto sul
mercato nazionale e stranie-
o».

L'incontro, dedicato al tema
“Ricostruire per uscire dalla
decrescita: come cogliere e in-
terpretare i segnali dei mercati
erealizzare strategie sostenibi-
li”, & stato organizzato dal
Gruppo regionale TP e dalla
delegazione regionale Aism
del Fvg, sotto I'egida degli or-
gani direttivi nazionali, e pro-
mosso dalla sezione Marke-
ting e Comunicazione del
Gruppo terziario avanzato di
Confindustria Udine.

Il presidente di Confindustria Udine, Adriano Luci

«L'obiettivo dell'incontro -
spiegano i  coordinatori
dell’'evento Tiziana Pittia e
Giuseppe Carlini — & quello di
fornire un quadro generale at-
tendibile sulla situazione so-
cioeconomica nazionale nel
contesto globale e proporre ri-
sposte tecniche praticabili.
Tutto cid & possibile offrendo
ai partecipanti la possibilita di

documentarsi su case history
di successo, di aggiornarsi sul-
le nuove tecniche di attacco su
settori e mercati e di confron-
tarsi sulle strategie per pro-
muovere e cavalcare la cresci-
ta fuggendo dalle sacche reces-
siven.

Dopo le presentazioni intro-
duttive di Carlini, di Francesco
Granbassi e di Giovanni Clau-

dio Magon, capogruppo del
Gruppo terziario avanzato,
Franco Morgante, presidente
di Eat Friuli srl, ha parlato di
aggregazione nel settore ali-
mentare mentre Franco di
Fonzo, ceo Frag srl, ha eviden-
ziato «come nelle aziende di fa-
miglia la spinta all'innovazio-
ne viene dal confronto con i
giovani». Invece Luigi Gregori,
presidente Cogito srl, ceo
cloudweavers ltd, si e soffer-
mato sulle tecnologie Ict per
nuovi modelli organizzativi
aziendali. Infine & statala volta
di tre contributi sulle tecniche
innovative di marketing e co-
municazione  pubblicitaria
con Massimo Giordani, coor-
dinatore dipartimento di
marketing turistico e territoria-
le dell’Aism, Rodolfo Rotta
Gentile, responsabile ricerca e
sviluppo di Media consultan-
ts, ed Emanuele Nenna, foun-
der & managing direttor di
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