
 

CCOOMMEE  SSII  SSTTAA  EEVVOOLLVVEENNDDOO  LLAA  

SSEENNSSIIBBIILLIITTÀÀ  DDEEGGLLII  IINNDDIIVVIIDDUUII??  

Lo scopriremo grazie all’Osservatorio 

Internazionale IPSOS che svolge ogni anno 

in diversi Paesi del mondo analisi sui trend 

per anticipare i cambiamenti negli stili di 

vita, intercettando ispirazioni per il 

business. 

Saranno presentati i 3 MACRO TREND 

che riguardano l’era del fare in prima 

persona con le proprie mani e risorse 

(Homo Faber), l’altra faccia del fare 

(Homo Apper), ovvero l’arte del 

programmare tutto intorno a noi al fine 

di costruirsi la propria comfort zone, e 

l’umanizzazione della fatica (Homo 

Zapper), ibridando sapientemente 

piacere con dovere, dando il via a start-

up di successo che trasformano le 

proprie passioni in concrete opportunità 

di business. 

““LLAA  RREEIINNTTEERRPPRREETTAAZZIIOONNEE  
CCRREEAATTIIVVAA  DDEELL  MMOONNDDOO””  

PPRROOGGRRAAMMMMAA::  

 Ore 9.30  Registrazione dei partecipanti 

 Ore 10.00  Renato Gaeta – Presidente Marketing Club - 

Finalità del convegno e presentazione dei relatori - Saluto da 

parte delle Istituzioni presenti 

 Ore 10.10  Jennifer Hubber – CEO Ipsos – Andamento 

dell’economia, stato delle cose e percezione degli Italiani 

 Ore 10.30  Luisa Vassanelli – Direttrice Ricerche Ipsos Trend 

Observer – La reinterpretazione creativa del mondo 

 Ore 11.10  Pausa caffè offerta da Pasticceria  

di Strada XXII Luglio, 40 - Parma 

 Ore 11.30  Fabio Lazzarini – Responsabile AISM Emilia 

Romagna – Le tendenze nel marketing BtB 

 Ore 12.00  Aldo Viapiana – Consigliere Nazionale AISM – Le 

quattro condizioni delle imprese per il futuro. Luoghi comuni 

e scelte operative 

 Ore 12.30 – 13.00 Domande e conclusione dei lavori 

CCOONN  IILL  PPAATTRROOCCIINNIIOO  DDII  

SSSAAABBBAAATTTOOO   777   NNNOOOVVVEEEMMMBBBRRREEE   222000111555   
CCAAMMEERRAA  DDII  CCOOMMMMEERRCCIIOO  

VViiaa  VVeerrddii,,  22  --  PPaarrmmaa  

CCoonnvveeggnnoo  aadd  iinnggrreessssoo  lliibbeerroo  

            

   

 

 

LLaa  ppaarrtteecciippaazziioonnee  aall  ccoonnvveeggnnoo  èè  lliibbeerraa,,  mmeennttrree  ppeerr  aaddeerriirree  aall  pprraannzzoo  èè  nneecceessssaarriiaa  llaa  pprreennoottaazziioonnee  eennttrroo  iill  33  

NNoovveemmbbrree  pp..vv..  ee  iill  ccoossttoo  èè  ddii  €€  2255..  PPeerr  uulltteerriioorrii  iinnffoorrmmaazziioonnii  oo  ccoonnffeerrmmee  ssccrriivveerree  aa::  mmaarrkkeettiinncclluubbppaarrmmaa@@ggmmaaiill..ccoomm  

ooppppuurree  vviissiittaarree  llaa  ppaaggiinnaa  FFaacceebbooookk  ““MMaarrkkeettiinngg  CClluubb  PPaarrmmaa””..  

UUffffiicciioo  SSttaammppaa::  ddootttt..ssssaa  FFrraanncceessccaa  CCaaggggiiaattii  --  pphh..  333355  11550033558800  

   

AAllllee  1133..3300  ppeerr  cchhii  vvuuoollee  rriimmaanneerree  sseegguuiirràà  iill  pprraannzzoo  ccoonnvviivviiaallee  pprreessssoo  

iill  RRiissttoorraannttee  ““IIll  TTrroovvaattoorree””  iinn  vviiaa  AAffffòò  22//aa,,  cchhee  ssii  ttrroovvaa  aa  ppoocchhii  ppaassssii  

ddaallllaa  CCaammeerraa  ddii  CCoommmmeerrcciioo..  

SSttaammppaa  ooffffeerrttaa  ddaa      --  VViiaallee  PPaassiinnii,,  88//aa  ––  PPaarrmmaa  


