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PALAZZO TORRIAN] ~ -

‘Oggiinscena

marketing

¢ mnovazione -

Confermandosi come evento -
‘nazionale annmale di- rifen-
mento per gli operatori del -

marketing e della comunica-
done, siterrd oggi, alle 15.30,a
palazzo Torfiani, -la’ setiina

ediziorie di ”maxkeﬁng.im)o‘a S

va” dal titolp “Prommiovers la
Hpresa economica e sociale ~
Le strategie-di breve e medio
periode peril rilancio della cre-

scitainItalia”. L'evento & orga- -

nizzato dal Gruppo regionale

TP Associazione {taliana pub- -

blicitari professionisti-e dalla
Delegazione, régionale Aism
(Associazione italiana marke:
tng del Fvg) ed ® promosso

dalla sezione marketing e co- _
“mitnicaziorie, de} Gruppo ter-

ziario avanzato di Confindu-

stria Udine. ',

«1'obiettivo - spiegano i o
" ordinated dell’evento Tizana -

Pittia e Giuseppe Carlini-- 2
quello di fornire un quadro ge-
nerale attendibile e di propor- -
te tecniclie praficabili per af-

frontare le situaziohi ché sio- .

presenteranne in Italia finaliz-

zandole al dlancio socio eco- -

norico globales, .

I partecipantl potranno cog) -
agglornarsi sulle niove teéni- .
che diattaccosu settori e mer-
cati per fntercettare Ia ripresa -

e limitare gli effetd delfa de-
pressione causata dalla disoc-

cupazione e dalla propensio- -
nenegativa ai consumi, e
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Venesdll 8 glugno 2012

Operatori di cornunicaziong e marketmg |
oggi il convegno di Confindustria

1l v1cepfeSIdente di Confindustria Udine Alberto Toffolutti apura
questo pomemggm a Palazzo Torriani la settima edizione di-
" marketing.innova, evento nazionale annuale di mferlmento pergli
~ operatori del marketmg ¢ della. comunicazione. L’inconfro,
dedicato al tema “Promuovere la ripresa économica ¢ sociale - Le
* strategie di breve e medio psriodo per il vilancio della crescita in
Italia””, & stato organizzato 'dal Gruppo regionale TP e dalla
delegazwne regionale Aism del Fvg, sotto I'egida degli organi
direttivi nazionali, e promosso dalla sezione Marketing e Comuni-
cazione del Gruppo terziario avanzato di Confindustria Udine.
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'-Emﬁaﬁam K
plarketinge ra@a‘esa ,
Str ategle per il rilancio

& Gli operatorl del

- marketing siriuniscono ogga a!

Udine, a palazzo Tornam per .
" fa7.aedizionedi
“Marketing.innova” dal titolo
“Promuovere laripresa '
“economicaesociale-Le

" strategie perilrilanciodella. -

. crescitainltalia”.
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P ALAZZO TORRIANI )
Settima edizione Gk
Ea.%ik@zgsm nnove

b §f svolge o, néllasede di
Com‘:ndustrla Udinedalle 15.30
alie 18,30 la 7*edizione di “Mar-
keting.innova sul tema: “Promuo-
vers lariprésa econornica e socia-
|6~ Lestrategie dibreveemedio
periodo per iltilancio della cresci-
tain ltalia”. Nell'ampio program-
ma anche duetestimonianzedi -
Antonio Nonino e Crisitina Luci.
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-La setima edizione diMarketing.innova

Quali strade per laripresa?

INTERESSANTE CONFRONTO FRA STUDIOSI E IMPRENDITORI

. & «Sono tempi strani, in cui gli sche-
mi & i ragionamenti ordinari non val-
gono pilt: tutto cambia, ed & incauto
fare previsioni, E pilt intelligente de-
scrivere scenarin: Flavio Pressaceo,
dell'Universitd di Udine, hacos aper-
tolasuaarticolata relazione nelta set-
tima edizione del convegno Marke-
ting Innova, organizzato dal Gruppo
regionale Tp e dalla Delegazione re-
gionale Aism del FVG, soito egida
degli Organi direttivinazionali, e pro-
mosso dalla sezione Marketing & Co-
municazione del Gruppo Terziario
Avanzato di Confindustria Udine.
«In origing *cbiettivo dell’edizione
di quest’anng era di approfondire la
canoscenza di queli siano i mercatiin
grado di offiire ancora prospettive di
crescita. Oggi come oggi - ha deito
Giuseppe Carlini, consulente di dire-
zione M.C. Management Consulting,
detegato regionale Aism - ¢ pitl im-

L TAVOLO. Alcuni dei relatori

portante capire i fiaturo a breve ter-
mine del nostro manifatturieron,
Seilmodello di *distretio” & allabase
delsaccesso frinfanonel mondo, oggi
presenta imiti, geografict e struttura-
li: «Vincente - ha dichiarato Pregsac-
co - & il passaggio alla filiera, quelta
lunga dell*exporty,

Alberto Toffolutti, vicepresidente di
Confindustria Udine, ha poi sottoli-

reato come «cid di eui Pindustria ha
bisogno & notoda tempo, Sarebbe ora
che chi ha ricevuto queste richieste si
adoperasse per operare in rmaniera
virtuosan, mentre Giovanni Claudio
Magon, cepogruppo del Terziario
Avanzato di Confindusteia Udine, ha
auspicato «una ripresa non soltasto
economica, ma anche sociale ed eti-
can,
It convegno si & concluso con le te-
stimonianze di Antonio Nonino, pre-
sidente Amga, che haindividuatonei
servizi energetici, nell'internaziona-
lizzazione ¢ nelle aggregaziont terd-
toriali, il tridente strategico per vin-
¢cere la sfida globale, ¢ di Riccardo
Snidar, che in rappresentanza del
Gruppo Luci ha spiegato come «pitt
aziende, e non ura unican, sia la so-
Inzione ideale per trovare le giuste si-
nergie,

Lodoviea Buiian
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AONEINDUSTRIA-UD. Levento si & svolto leri a Palazzo Tonan!

Il marketing, tra manifatturiero e terziario
PUNTO DI RIFERIMENTO PER GLI OPERATORI DELLA COMUNICAZIONE

& 8i 6 svolto feri pomeriggio a Pa-
lazzo Torriani, sede di Confindu-
stria Udine, !a settima edizione di
“marketing innova”, {'incontro de-
dicatoaltema“Promuoverelaripre-
saeconomicoesosiale-Lestrategie
ditreve emedio periedo periliilan-
ciodella crescita in Halia. Hvicepre-
sidents di Confindustria Udine ¢in-
tervenuto all’evento dichisrando:
«Cid di cui Pindusiria ha bisogno &
noto da tempo. Sarebbe dunque ora
che chi ha ricevuto queste richieste
nopcontinuassearipeterci ‘fateciri-
chieste®, masiadoperasse finalmen-
te per operare in maniera virtuosa.

Dopo due interventi introduttivi (da
parte di Francesco Granbassi e Gio-
vammi Claudio Magon), il convegno
& entrato nel viva con la relazione di
Flavio Pressacco, ordinario di ma-
tematica finanziaria deli'Universita
di Udine: «fl passaggio dal modello

AT

MARKETING.INNOVA

di distreito industriale fipico delnor-
destalla filieraevincente, cost come
lo & chiriesce a inserixsi nella fiiera
tunga dell’export ¢ chi presidia il
settore dei beni strumentali (e non
dei beni di consemo),

Anche disteetti devono convertirst
alla produzions di beni shumenta-
lin,

Ti convegro si & poi sviluppato con
due testimonianze imprenditoriali;

ta prima di Antonio Nonino, presi-
dente AMGA (le tre strategic adot-
tate per vincers [a sfida); la secondz
di Riccardo Snidar, AD Labiotest¢
LOD in rappresentanza del Gruppo
Luci (ilvantaggio aziendale diavere
plt aziende strutturate orientate at
mercaton.

Marketing.innovasi & conclusa con
i contribnti sulle tecniche innovati-
ve di marketing € di comunicazio-
ne.

Tiziana Pittia (Espressione sid): «ll
futuro & di chi & in cxisi e simette in
movimento per uscimes. Nicola
Bruno {Site by Site stl): «Sulweb &
necessarioaversbenchiari gliobiet-
tivi da raggiungere», Luca Enzo
Guastini (presidente del consiglio
pazionale TP: «Glistrumenti comu-
nicativi del mondo reale ¢ del web
sona oramat integrati tra di loron.




